ATRIMONIUL
TURISTIC NATURAL
al ROMANIEI

Conf. dr. Mihai NICULITA

Departamentul de Geografie

Facultatea de Geografie si Geologie




Cuprins

1. DEFINITI s1i CONCEPTE
1.1 Turismul
1.2 Geografia turismului
1.2.1 Patrimoniul turistic
1.2.2 Potentialul turistic
1.3 Economia turismului
1.4 Geopatrimoniul
1.5 Geoturismul
1.6 Ecoturismul
1.7 Cadrul legal al turismului in Romania
1.8 Ariile protejate din Romania




1. DEFINITII s1 CONCEPTE

1.1 Turismul

* Turismul este definit ca activitatea de calatorie pentru agrement sau afaceri care se concentreaza in jurul
vizitatorilor deplasati catre o anumitd destinatie, ceea ce va implica de obicei o infuzie de bani noi de la
vizitator in economia regionald (Hall, 1995), fiind una dintre cele mai mari industrii globale (Hall si Page,
2006). Din perspectiva istorica (Glavan, 20051), turismul a fost initial apanajul elitelor (a se vedea notiunea de
“leisure” din literatura anglofona care este asociata critic chiar unei clase — Veblen, 1899 — in literatura
economicd si sociald), pentru ca astazi sa devind o comoditate (Sheller si Urry, 2004), desi majoritatea
populatiei Globului nu isi permite sa caldtoreasca pentru timp liber (Gibson, 2008). Cu toate acestea, chiar si
cele mai sdrace zone sau regiunile afectate de razboi sunt integrate intr-o forma sau alta in industria de turism
(Erhard s1 Steinicke, 2006). Exista si forme de turism atipice din punct de vedere economic care nu realizeaza
fluxuri economice tipice, dar care se incadreaza ca tipologie la definitia activitatii turistice.

IA se vedea paginile 20 si 21 ale cartii citate
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1.1 Turismul

* Desi activitate cu efecte preponderent economice, ea este dependenta in mod paradoxal de resursele naturale
si de mediul inconjurator, dar si creeaza probleme de mediu enorme (Cater si Goodall, 1992; Cater, 1995;
Butler, 2000; Wong, 2004; Hall and Higham, 2005). La ora actuald turismul este vazut ca un actor important
in dezvoltarea sustenabilda (Weaver, 2004, 2014) s1 in rezilienta fatd de dezastrele naturale s1 umane (Gibson,
2008).

e Turismul este un fenomen complex (Goeldner si Ritchie, 2008), cu implicatii diverse si studiat din multe
perspective (Figura 1): economicda, demografica, sociala, psihologica, politica, geografica. Ca activitate
economicd, turismul este foarte adesea relationat de legislatie, de guvernare si de planificare, celelalte
perspective enuntate mai sus fiind mai greu de formalizat.
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1.1 Turismul -
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Figura 1. Fenomenul turistic si componentele sale /

(Goeldner s1 Ritchie, 2008)
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1. DEFINITII s1 CONCEPTE

1.1 Turismul

* Atractia turistica este inseparabil legata de turism (Lew, Hall s1 Timothy, 2008), fiind vazuta ca o triada:
resursd exploatabild, un produs sau imagine vandabile si locatie. Sistemul de atractie turistica (MacCannel,
1999; Leiper, 1990) mentioneaza trei elemente indispensabile pentru ca un sit aflat in afara domiciliului sa
devina interesant pentru turisti: (1) existenta turistilor, (i1) existenta locului si (ii1) un interes sau o cauza pentru
ca turistul sa doreascd sa vada sau sa experimenteze locatia. Lasand la o parte teoria sociologica a atractiei
turistice, Lew (1987) identifica trei caracteristici ale atractiei turistice, care sunt cuantificabile si sunt utilizate
in inventariere si tipologizare: (i) forma, identitatea sau numele, (i1) o structurd organizationala si de
dezvoltare, si (iii) o experienti perceputi. In acest mod, atractiile turistice sunt identificate dupa nume (putind
fi locuri bine definite sau areale identificate atat prin nume specifice, cat si prin categorii generice). Din punct
de vedere tipologic, exista mai multe diferentieri, dar cel mai adesea separarea bazata pe “ideografie” (in sens
de reprezentare generalizatd) in naturale, umane sau mixte este cea mai logica (Lew, 1987 — Tabelul 1).

* Alti autori (Schmidt, 1979) sugereaza tipizarea pe baza ariei din care provine sursa in atractii (1) geografice,
(1) sociale, (i11) culturale, (iv) tehnologice, s1 (v) religioase.
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1.1 Turismul

Panorame: Natura observationala: Infrastructura utilitara:

NN ERER NG AR O AR IR L ] peisaje rurale si agricole, gradinii utilitati (de ex. barajele), asezarile

aride, insule zoologice Si botanice, situri umane si activitatile lor, oamenii si
arheologice modul lor de a fi

Ecosisteme: Natura participativa: Infrastructura turistica:

climate, arii protejate activitati montane, activitati acvatice, forme de acces, structuri de
activitati in aer liber informare, structuri de primire

Repere de interes: Natura de agrement: Infrastructura de agrement:

geologice, biologice, hidrologice poteci, parcuri, statiuni structuri de agrement si divertisment,

cultura, istorie si arta

Tabelul 1. Tipuri de atractu turistice din perspectiva ,,ideografica”
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1.2 Geografia turismului

» Geografia turismului, ca disciplind, este asociatd Geografiei umane, fiind vazutd cel mai adesea in cadrul
Geografiei economice, desi existd in general in literatura anglofond viziunea ca potentialul acestei discipline
este mult mai extins decit ceea ce s-a realizat pand acum (Gibson, 2008). In loc si definim Geografia
turismului, preferam sa enumeram ce face aceasta:

» - studiaza locul de origine a turistului, destinatia sa turistica si relatiile dintre acestea, incluzand rutele de
transport, relatiile de afaceri si marketing si motivatia calatorului (Lew, Hall s1 Timothy, 2008);

» - abordeaza spatiul turistic in contextul larg geografic de intelegere al spatiului (Pearce, 1979);

* - studiazd impactul turismului asupra cadrului natural si al mediului, in special in contextul schimbarilor
globale de mediu pentru fundamentarea unui turism sustenabil (Gibson, 2008).

* O incercare foarte interesantd si care traseaza bine directiile de cercetare in geografia turismului este
trichotomia dubla a lui Mitchell (1979), reprezentata grafic ca matrice (Figura 2).
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1.2 Geografia turismului

Figura 2. Matricea definita de trichotomia dubla
a directiilor de studiu a turismului prin geografia
turismului

CONCEPTS — | DEMAND SUPPLY LINKAGE
|

PURPOSE 1 2 3
STRUCTURE 4 5 6
DISTRIBUTION 7 8 9

| | |

| Management |Transportation)

Vectors — Behavior | Impact | Interaction |

| Environment : Participation

Institutions
Facilities
Activities

Physical
Geometry



1. DEFINITII s1 CONCEPTE

1.2 Geografia turismului

* Natura inerent spatiald a turismului face ca Geografia sa se integreze natural in studiul turismului. Goeldner si
Ritchie (2008) in abordarea lor complexa asupra turismului, mentioneaza ca este recomandatda studierea
contributiilor geografice in turism, deoarece abordarea geografilor este “atat de cuprinzatoare”, abordand utilizarea
terenului, aspectele economice, impactul demografic si cultural, etc. Veal (2006) mentioneaza geografii ca fiind
varful de lance al cercetarii observationale in turism, dar avand si rezultate privind sociologia turistica, spatiul
turistic, comportamentul turistilor sau perceptia peisajului.

* Resursele turistice, din perspectiva a geografier turismului (Nelson, 2017) sunt acele componente ale destinatiei
turistice (fizice si/sau umane) care au potentialul de a facilita turismul sau chiar reprezinta baza atractiei turistice
(astfel ca putem spune ca atractiile turistice sunt incluse in conceptul de resursa turistica). Resursele turistice
naturale sunt de baza, fundamentale pentru dezvoltarea celor umane (Godfrey si Clarke, 2000). Resursele turistice
sunt potentiale, putand fi tangibile (mai ales in cazul celor naturale), dar necesitind dezvoltare pentru utilizare in
turism. Intotdeauna turismul se dezvolta pe baza unei combinatii de resurse, si nu a unei singure resurse (Nelson,
2017). Pe langa efectul benefic turismului, unele elemente ale cadrului natural pot reprezenta bariere in dezvoltarea
acestuia (Nelson, 2017). Din perspectiva practica se recomanda utilizarea unui audit al resurselor turistice de catre
decidentii in turism, mai ales prin utilizarea SIG?, pentru a se putea identifica punctele tari si cele slabe in
dezvoltarea destinatiei turistice (Godfrey si Clarke, 2000; Nelson, 2017).

2Sisteme Informationale Geografice
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1.2 Geografia turismului
1.2.1 Patrimoniul turistic

» Definirea patrimoniului turistic necesitd o micd divagatie. In general notiunea de patrimoniu® este destul de
clard in termeni juridici (Lazzarotti, 2003), acesta putand fi public sau privat, desi diferite discipline atribuie
multiple intelesuri termenului (Selicato, 2006). Etimologic, cuvantul are la origine latinescul patrimonium,
compus din pater? si munus’, adica “datoria tatalui/lucrurile apartinand tatalui sau” (Selicato, 20006).

» In geografia umani, existi teoretiziri destul de interesante ale termenului de patrimoniu care pot fi transferate
catre turism. Printre acestea mentiondm Tunbridge si Ashworth (1996) s1 Graham, Ashworth si Tunbridge
(2000), care definesc patrimoniul in contextul geografiei umane astfel: utilizarea trecutului ca resursa
culturala, politica si economica pentru prezent, in mod selectiv si bineinteles, subiectiv si foarte
dinamic. In plus, patrimoniul este asociat la nivel de “trinitate” impreuna cu identitatea si locul (Ashworth,
Graham si Tunbridge, 2007), astfel incdt putem transfera la nivelul geografiei turismului definitia scurti:
patrimoniul turistic reprezinta spatii istorice cu identitate turistica. Si in spatiul francofon, [Lazzarotti
(2011) defineste patrimoniul ca fuziune a monumentelor istorice cu natura, sau mai detaliat ca ansamblu
de atribute, reprezentari si practici ancorate de un obiect necontemporan (lucru, munca, idee, martor,
cladire, amplasament, peisaj, practici) in care este declarata colectiv importanta actuala intrinseca
(reprezentativ al unei istorii a lucrurilor societatii) si extrinseca (ascunde valori suport ale unei memorii
colective) care necesita conservare pentru viitor (LLazzarotti, 2013). Ca sinonime se pot mentiona: avere,
mostenire

3Ca sinonime se pot mentiona: avere, mostenire; “tata; >datorie
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1.2 Geografia turismului
1.2.1 Patrimoniul turistic

* Exemple de patrimoniu, sunt relicvele fizice ale trecutului (atat naturale, cat si umane, sau mixte, cazul
peisajelor), obiecte, infrastructuri, situri sau locuri, produsele culturale, artistice sau sociale. Din perspectiva
istorica patrimoniul a fost construit de societdtile modernd si contemporana, fie in jurul obiectivelor socio-
culturale (in special in Europa), fie in jurul parcurilor naturale (in special in SUA) sau a mediului urban
(Duhamel, 2018). Natura dinamica a patrimoniului turistic este data de aparitia unor surse de atractie turistica,
fie prin inovatie umana sau tehnologica, fie prin dinamica mediului natural.

o In literatura romaneasci se vehiculeazi conceptia economicd si juridicd, Glivan (2005) citand legislatia
romaneascd, care considerd patrimoniul turistic ca fiind compus din resursele turistice si structurile turistice.
Celelalte cursuri din domeniu pdstreaza aceeasi perspectiva economicad (lelenicz si Comanescu, 2009).
Swizewski s1 Oancea (1977) asociaza patrimoniul turistic cu fondul turistic.

* Revenind la confuziile din literatura romaneasca, multe cursuri universitare includ in patrimoniul turistic si
potentialul turistic (Candea, 2010). Altele, includ patrimoniul turistic, conceptualizat ca fond turistic in
potentialul turistic, impreuna cu dotarile tehnico-edilitare si serviciile turistice (Swizewski si Oancea, 1977).
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1.2 Geografia turismului
1.2.1 Patrimoniul turistic

* Din punctul nostru de vedere trebuie abordata directia in care patrimoniul nu cuprinde totalitatea spatiului
unel tari (asta pentru ca vorbim de patrimoniul turistic al Romaniei) cu un anumit potential turistic, ci doar
acele spatii care in prezent au identitate specific patrimoniald. Astfel, patrimoniul turistic este destul de
dinamic din perspectiva temporala, in sensul ca se extinde si se poate modifica in functie de paradigmele
sociale si politice, dar fata de potential, pe care il detaliem imediat, este limitat la o serie bine definita de
locuri/spatii cu identitate clara.

* 1.2.2 Potentialul turistic

* Notiunea de potential este destul de generald, precum cea de patrimoniu, dar din fericire are teoretizari
geografice care pot fi transferate catre turism, desi in geografia turismului la nivel international nu este o
directie care sa fie considerata importantd. Mai degrabd determinarea potentialului intra la zona de geografie
aplicatd in turism sau la aspecte practice de strategie/marketing turistic (Pearce, 2012; Veal, 2018). Doar
regional evaluarea potentialului turistic este un component important al geografiei turismului. In literatura
internationald nu exista conceptualizatd foarte clar directia de studiu in geografia turismului a potentialului
turistic.
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1.2 Geografia turismului
1.2.2 Potentialul turistic

« In literatura romaneasca, si in cazul potentialului turistic se preferd abordarea economici, Cocean (1999)
definind potentialul turistic ca “rezultatul asocierii spatiale a fondului turistic cu baza tehnico-materiala
aferenta’”. Sau, mai extins, “ansamblul componentelor naturale, cultural-istorice, sociodemografice si
tehnico-economice, recunoscute stiintific, cantitativ si calitativ si dovedite prin practica si care, prezinta

eJe , N , o

eJe, N , o

le poate pune la dispozitia activitatilor turistice indiferent ca sunt sau nu folosite in aceste scopuri’, pornind
de la argumentul ca istoric, turismul apare in zona mediteraneand promovat de britanici, in contextul
atractiilor acestei zone. Se recunoaste natura dinamicd, se diferentiazd potential amenajat, utilizat si
amenajabil, si componentul natural al potentialului. Ori tocmai conceptual, notiunea de potential’ este virtuala
din punct de vedere al conditiilor de realizare (utilizabila/amenajabild), in momentul in care potentialul se
realizeaza (adica este utilizat/amenajat) nu mai este potential turistic, ci devine patrimoniu turistic.

Fara a cita sursa aceste definitii; ‘dex.ro = “Care are in sine toate conditiile esentiale pentru realizare, care
exista ca posibilitate, care exista in mod virtual™.
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1.2 Geografia turismului
1.2.2 Potentialul turistic

 In conceptia noastrd asupra patrimoniului turistic si a potentialului turistic, abordarea geografici a
patrimoniului exclude o relatie de incluziune sau de egalitate intre cele doua concepte. Practic, exista o
suprapunere, potentialul cuprinzand elementele de patrimoniu. Practic patrimoniul turistic este un potential
turistic utilizat, fiind ilogica separatia dintre potentialul turistic utilizat si cel latent® (Ielenicz si Comanescu,
2009%; Muntele, 2000).

 Asocierea potentialului turistic la nivel de egalitate cu diferite notiuni economice!® (resursa, oferta, fond) este
problematica, deoarece fiecare notiune economica are nuantele ei in definire, niciuna acoperind intru totul
potentialul turistic. O sd dam un singur exemplu, care ilustreaza nevoia de a nu utiliza in definirea geografica
notiunile economice: losep si (2010) citand pe Swizewski si Oancea (1977) mentioneaza ca potentialul
turistic integreaza, pe langd fondul turistic, si baza tehnico-materiala si chiar serviciile turistice, fiind suma
acestora. Se observda din nou confuzia intre virtualitatea potentialului si materialitatea bazei tehnice si a
serviciilor.

8Notiunea de potential deja include o latenta, o posibilitate.
?Care introduc si potentialul turistic cunoscut, pe langa cel latent, considerat putin cunoscut.

10Acestea le vom tratat separat la sectiunea 1.3, dedicata economiei turismului.
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1.2 Geografia turismului
1.2.2 Potentialul turistic

* Potentialul turistic in opinia noastra este cel mai apropiat la nivel de incluziune de conceptul de resursa
turistica, fie ca abordarea este geografica sau economica (Snack, 1977). Glavan (2005) considera potentialul
turistic component al ofertei turistice, sau ca oferta turistica potentiald. Ulterior acelasi autor (Glavan, 2006)
include in potentialul turistic, ca laturd afectiva a diferitelor componente ale acestuia, atractiile turistice, si
recunoaste caracterul predominant economic al resurselor turistice, care desi mai complete pot fi destul de
generale si latente.
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1.3 Economia turismului

* Din perspectiva economicd, turismul este o parte a economiei, fiind definit de un lant de furnizare a unor
servicii intre diverse sectoare, astfel incat este usor de cuantificat si modelat. Pentru a fi integrat in perspectiva
economica a cererii si ofertei, in cadrul turismului o serie de notiuni au fost propuse si definite. Din pacate,
uneori apare o confuzie generalizata in cadrul acestor termeni la nivelul literaturii romanesti, confuzie
transmisa si la sau venind de la nivelul geografiei. Astfel, din perspectiva economica se vehiculeaza termenul
de atractie turistica, care std la baza activitatii economice prin atragerea turistului catre destinatie. Si resursa
turistica este definita, ingloband atractiile turistice, (Snack, 1977),

e Pentru ca actul turistic sa se intample este nevoie Bridging Supply at the
de servicii turistice (Vanhove, 2005), din care Demand —»  components > destination

sectorul de acomodare este cel mai important, de
infrastructura  publicd de transport si de
Componente]e de inchegare a fluxului, respectiv 2. Motivations 2. Travel 2. Services/facilities
. ... intermediaries
intermediarii.

1. Determinants 1. Transportation 1. Attractions

3. Buyer behaviour 3. Marketing 3. Infrastructure
intermediaries

Figura 3. Componentele sistemului turistic (Vanhove, 2005) Zigure 4.1 Components of the tourism system
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1.3 Economia turismului

* Din perspectiva economica exista teoretizari in literatura roméaneasca in care potentialul turistic este vazut de
fapt ca patrimoniu, dar din punct de vedere economic de fapt vorbim de produs turistic. Atat potentialul
turistic, cat si patrimoniul turistic nu intrd in circuit decat daca devin atractii turistice, fiind integrate in
produse turistice. Considerand ciclul de viata al produsului turistic fundamentat de Butler (1980), nu are
logica ca patrimoniul sau potentialul turistic sa fie incluse ca atare in notiunea de produs turistic sau in alte
acceptiuni economice. Atat potentialul cat si patrimoniul turistic sunt realitati nedisociabile de cadrul fizico-
geografic sau uman-geografic, astfel incat ele nu pot fi asociate produsului turistic sub relatie de incluziune.
Produsul turistic este perisabil in timp si nu poate fi stocat (Stafford, 1999). Astfel parerea noastra este ca atat
potentialul cat si1 patrimoniul turistic trebuie tratate diferit de partea economica, cel putin din perspectiva
functionala. Dacd analizdm modul in care este creat produsul turistic vom vedea ca el este predominant o
constructie umana, bazata pe mai multe nivele. Literatura economica are teoretizatd o suitd de termeni care se
pot asocia in parte cu patrimoniul si cu potentialul turistic, astfel incat sintetizarea unui tabel de comparatie
este de ajuns pentru a trata acest aspect. Termenii economici nu trebuie preluati sau reinventati in geografia
turismului. Acestia trebuie uzitati in contextul lor economic, iar unde conceptele sau metodele geografice pot
ajuta se poate realiza o integrare. Cel putin din perspectiva a componentei naturale a turismului, nu exista
integrari clare la nivelul literaturii internationale.
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1.4 Geopatrimoniul

* Geografia fizica pune la dispozitie cadrul esential al dezvoltarii turismului (“physiography” st “climate” fiind
vazute ca fiind componente de baza ale turismului — Goeldner si Ritchie, 2008), dar deoarece geografii
asociaza preponderent turismul cu geografia umand, in cadrul geografiei turismului nu se pune accent pe
studiul propriu-zis al cadrului natural. Cu toate acestea in disciplinele geografiei fizice si in geologie, a aparut
o directie de studiu care abordeazd componentul fizico-geografic atat din perspectiva a utilizarii turistice, cat
si din perspectiva a nevoii de conservare si de reducere a impactului indus de activitatile umane in general,
sau de turism 1n particular.

* Evaluarea geopatrimoniului este de actualitate printre cercetatorii din geostiinte, mai ales in contextul
geoconservarii (Brocx, 2008; Brocx s1 Semeniuk, 2007) sau aplicarii SIG (Rutherford, Kobryn st Newsome).
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1.4 Geopatrimoniul

* Din perspectivd practica aceasta directie a fost materializatd in momentul in care UNESCO (United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization) la a 17-a Conferinta Generala, din 1972, a adoptat Conventia
privind protectia patrimoniului cultural si natural global. In privinta patrimoniului, conventia mentioneaza:

* “Articolul 1
 In sensul prezentei conventii, urmatoarele sunt considerate ,,patrimoniu cultural”:

- monumente: lucrari arhitecturale, lucrari de sculpturd si picturd monumentald, elemente sau structuri de natura
arheologica, inscriptii, locuinte rupestre si combinatii de trasaturi, care au o valoare universala remarcabild din
punct de vedere al istoriei, artei sau stiintei;

- grupuri de cladiri: grupuri de cladiri separate sau conectate care, datoritd arhitecturii, omogenitatii sau locului lor in
peisaj, au o valoare universald remarcabild din punct de vedere al istoriei, artei sau stiintei;

- situri: lucrdri ale omului sau lucrarile combinate ale naturii si ale omului si zone, inclusiv situri arheologice, care au
o valoare universald remarcabila din punct de vedere istoric, estetic, etnologic sau antropologic.

https://whc.unesco.org/en/conventiontext/ (accesat 01.10.2021)



https://whc.unesco.org/en/conventiontext/
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1.4 Geopatrimoniul

Articolul 2

In sensul prezentei conventii, urmatoarele sunt considerate ,,patrimoniu natural”:

- trasaturi naturale constand din formatiuni fizice si biologice sau grupuri de astfel de formatiuni, care au o valoare
universala remarcabild din punct de vedere estetic sau stiintific;

- formatiuni geologice si fiziografice si zone delimitate cu precizie care constituie habitatul speciilor amenintate de
animale si plante cu o valoare universald remarcabild din punct de vedere al stiintei sau al conservarii;

- situri naturale sau zone naturale delimitate cu precizie de o valoare universald remarcabila din punct de vedere al
stiintei, conservarii sau frumusetii naturale.”

Conventia a pus si bazele Comitetului Interguvernamental pentru Protectia Patrimoniului Cultural si Natural Global,
pe scurt Comitetul Patrimoniului Global care are ca rol principal mentinerea Listei Patrimoniului Global.

https://whc.unesco.org/en/list/ (accesat 01.10.2021)



https://whc.unesco.org/en/list/
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In Romania sunt noud entitati:
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1.4 Geopatrimoniul

Tot la nivel global, sub egida IUCN (International Union for

Conservation of Nature) exista la nivelul WCPA (World
Commission on Protected Area) un grup de specialisti in

Danube Delta!3 — Delta Dunarii;

Churches of Moldavia — Bisericile din Moldova;

Monastery of Horezu — Manastirea Horezu;

Villages with Fortified Churches in Transylvania 21 — Satele cu
biserici fortificate din Transilvania;

Dacian Fortresses of the Orastie Mountains — Cetatile dacice din
Muntii Orastie;

Historic Centre of Sighisoara — Centrul Istoric al Sighisoarei;
Wooden Churches of Maramures — Bisericile de lemn din
Maramures;

Ancient and Primeval Beech Forests of the Carpathians and Other
Regions of Europe!'* — Padurile de fag din Carpati si ale zone ale
Europei;

Rosia Montand Mining Landscape! —
Montana,

Peisajul minier de la Rosia

, din care doud au component natural (1 si 8) si unul mixt (9).

« UNESCO manageriaza si Reteaua de Geoparcuri Globale (Global

Geoparks Network - GGN)!6, In Romania existd un singur geoparc
global, respectiv Geoparcul Hateg!”.

geopatrimoniu (Geoheritage Specialist Group - GCG)'3.

Bhttps://whe.unesco.org/en/list/588 (accesat 01.10.2021)

https://whc.unesco.org/en/list/1133 (accesat
01.10.2021)
Dhttps://whe.unesco.org/en/list/1552 (accesat
01.10.2021)
Iohttps://en.unesco.org/global-geoparks (accesat
01.10.2021)

Thttps://www.hateggeoparc.ro/new/index.php/en/home/
(accesat 01.10.2021)

Bhttps://www.iucn.org/commissions/world-commission-

protected-areas/our-work/geoheritage (accesat
01.10.2021)
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https://whc.unesco.org/en/list/1133
https://whc.unesco.org/en/list/1552
https://en.unesco.org/global-geoparks
https://www.hateggeoparc.ro/new/index.php/en/home/
https://www.iucn.org/commissions/world-commission-protected-areas/our-work/geoheritage
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1.5 Geoturismul

* Geoturismul 1si propune sa ofere vizitatorilor oportunitati de a vizualiza si experimenta procesele geologice si
geomorfologice intr-un mod care genereaza aprecierea si intelegerea mediului natural (Hose, 2005, 2012a). In
special, geoturismul se concentreaza pe asigurarea accesului la interpretarea caracteristicilor si proceselor
geologice (de exemplu, mecanisme de alterare, eroziune si tectonicd) ale unei zone naturale (Dowling &
Newsome, 2010). Geoturismul subliniazd, de asemenea, conservarea unor caracteristici geologice
semnificative si oferd mijloacele de a genera constientizare si beneficii economice pentru destinatiile si
comunitatile turistice (Hose & Vasiljevic, 2012). Newsome st Dowling (2010) 1l descriu in plus ca context si
mijloace de a incorpora date stiintifice geologice in informatii accesibile si atragatoare, pentru a genera interes
public, prin insotirea produselor turistice bazate pe natura plasate in locatii adecvate. Principalele elemente ale
activitatii lor pun accentul pe recunoasterea si identificarea geositurilor (locatii de interes geologic) si
importanta interpretarii prin brosuri, panouri informative, trasee autoghidate si tururi ghidate (Dowling &
Newsome, 2010).

* Ca orice forma de turism, geoturismul are potentialul de a genera efecte benefice si negative care necesita o
planificare si o gestionare atentd (Newsome & Dowling, 2006; Reynard s1 Panizza, 2005).



1. DEFINITII s1 CONCEPTE

1.5 Geoturismul

 Criteriile de selectie a geositurilor (Hose, 2006, 2012a; Newsome & Dowling, 2010; Pereira si Pereira, 2010;
Pralong, 2005; Reynard, 2008) pot fi rezumate in trei aspecte principale: reprezentare geologica, acces si
siguranta turisticd. Cu toate acestea, in general, site-urile cu o geologie extraordinarad si site-urile care sunt
usor accesibile pot sa nu fie cele mai potrivite geosituri. Criteriile de acces si gestionare pot fi adecvate, dar
patrimoniului sau a semnificatiei culturale ridicate poate insemna ca managementul nu poate considera site-ul
potrivit pentru promovare ca o atractie turistica (Brocx , 2008; Brocx & Semeniuk, 2007).

* Ca forma emergenta de turism natural durabil, infiintat in Marea Britanie si aparitia sa ulterioara la sfarsitul
secolului al XX-lea, geoturismul a devenit o forma distincta de turism bazat geologic (Hose, 2012a; Hose &
Vasiljevic, 2012; Thomas, 2012 ). O ilustrare a acestei cresteri este rezumata in Newsome, Dowling si Leung
(2012), care documenteaza cateva produse de geoturism importante care au aparut incepand cu anul 2000.
Cresterea globald continud in geoturism a creat o cerere pentru 0 mai robusta si sistematica. Abordari pentru
evaluarea potentialului de geoturism al zonelor naturale prin identificarea siturilor adecvate de interes
geologic (geosituri) care indeplinesc si managementul mediului reprezinta o directie de cercetare in directia
potentialului turistic.
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* Avand in vedere ambiguitatea asociatd cu originile istorice ale ecoturismului este foarte importantd discutarea legaturii dintre
turismul de naturd (sau turism orientat spre naturd) si ecoturism (Fennell, 2008). De exemplu, Laarman si Durst, in referinta lor
timpurie la ecoturism, l-au definit ca un turism de natura in care, ,,calatorul este atras de o destinatie din cauza interesului sau
pentru una sau mai multe caracteristici ale istoriei naturale a acestei destinatii. Vizita combina educatia, recreerea si adesea
aventura” (Laarman si Durst 1987). In plus, acesti autori au fost probabil primii care au ficut referire la dimensiunile dure si moi ale
turismului de natura, bazate pe rigoarea fizica a experientei si, de asemenea, pe nivelul de interes pentru istoria naturala. Laarman si
Durst (1987) au sugerat ca, cel mai probabil, oamenii de stiinta ar fi mai dedicati decat oamenii obisnuiti in cautarea ecoturismului si
ca unele tipuri de ecoturisti ar fi mai dispusi sa suporte greutdti decat altii pentru a-si asigura experientele. Caracteristicile traseului
dur si moale au fost pozitionate teoretic in literaturda de Acott si colab. (1998) privind ecoturismul profund si cel superficial.
Ecoturismul profund este caracterizat in functie de valoarea intrinsecd, dezvoltarea pe scard mica, identitatea comunitatii,
participarea comunitatii si notiunea ca materialismul pentru sine este gresit.

« In schimb, ecoturismul superficial este caracterizat ca o atitudine obisnuiti fatd de lumea naturald, natura este vizuti ca o resursi
care trebuie exploatatd in maximizarea beneficiilor umane, deciziile de gestionare se bazeaza pe rationamente utilitare, iar
durabilitatea este privita dintr-o perspectiva slabd sau foarte slaba. Golul dintre ecoturismul profund si superficial, recunoscand ca
fiecare dintre ele sunt pozitii dihotomice pe un continuum, i-a determinat pe autori sa observe ca ecoturismul superficial afecteaza
ecoturismul de masa. Singura diferenta, observa ei, este Tn modul in care fiecare este promovat, in care ecoturismul superficial ar
face revendicari ecoturistice in publicitatea sa (de exemplu, vizionarea faunei salbatice intr-un fel sau altul), profitul avand prioritate
fata de consideratiile sociale si ecologice.
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* O definitie ulterioara a lui Laarman si Durst (1993) identifica o diferentd conceptuala intre ecoturism si
turismul de naturd. In recunoasterea dificultitilor in definirea turismului de naturd, acestia stabilesc atit un
domeniu de aplicare ingust cat si unul larg al definitiei sale. Domeniul ingust, spun ei, se referd la operatorii
care organizeaza tururi orientate spre naturd; cu toate acestea, in general, se aplica utilizarii resurselor naturale
de catre turism, inclusiv plaje si peisaje rurale. Ei definesc turismul natural ca ,,furismul axat in principal pe
resursele naturale, cum ar fi parcurile si zonele naturale relativ netulburate, zonele umede, rezervatiile
salbatice si alte zone de flora, fauna si habitate protejate”. Avand in vedere aceastd perspectiva, pare sa existe
un consens in literatura de specialitate care descrie ecoturismul ca o parte a unui turism mai larg bazat pe
natura.

* Acest lucru devine evident in discutia luit Goodwin (1996), care a scris ca turismul de naturd cuprinde toate
formele de turism - turism de masa, turism de aventurd, turism cu impact redus, ecoturismul - care utilizeaza
resursele naturale intr-o forma salbaticd sau nedezvoltatd - inclusiv specii, habitat, peisaj, peisaj si
caracteristici ale apei sarate si dulci. Turismul natural este cdlatoria cu scopul de a te bucura de zone naturale
nedezvoltate sau de animale silbatice. S1, dimpotriva, ca ecoturismul este un turism de naturd cu impact
redus, care contribuie la mentinerea specnlor si a habitatelor fie direct printr-o contributie la conservare si /
sau indirect prin asigurarea de venituri pentru comunitatea locala suficiente pentru ca localnicii si valorifice
si, prin urmare, sa protejeze zona lor de patrimoniu salbatic ca sursa de venit (Goodwin, 1996).
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* Legea turismului este cea care defineste din punct de vedere legal o serie de termeni:
“... Art

1. agentie de turism - persoana juridica, detindtoare a unei licente de turism valabile, emise in conditiile legii.

2. agrement turistic - serviciu turistic constand intr-o diversitate de activitati, mijloace, echipamente, evenimente,
destinate recredrii turistilor;

3. atasatul de turism - persoana angajata in cadrul autoritatii publice centrale responsabile in domeniul turismului care
asigura reprezentarea Romaniei atat in tarile membre Uniunii Europene, cat si in tarile terte, in domeniul politicii
turismului s1 promovarii produselor, serviciilor turistice si formelor de turism din Romania;

4. cazarea turistica — serviciul specific prin care este pus la dispozitia turistului un spatiu amenajat in conformitate cu
criteriile de clasificare, in scopul innoptarii pentru una sau mai multe zile, intr-o structura de primire turistica, cu
functiuni de cazare. Acest serviciu are ca unitate de masura ziua.

* http://turism.gov.ro/web/wp-content/uploads/2018/10/Legea-turismului.pdf (accesat 01.10.2021)
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5. centru national / local de informare si promovare turistica - structurd specializata de informare si promovare
turisticd, care functioneaza in cadrul structurii organizatorice a autoritdtilor administratiei publice locale.

6. certificat de clasificare pentru structuri de primire turisticaA - document eliberat de catre autoritatea publica
locald competenta conform prevederilor legale, prealabil si obligatoriu in vederea functionarii, prin care se atesta
capacitatea unui operator economic, titularul certificatului de clasificare, de a furniza servicii turistice in conditii de
siguranta pentru turisti si la standardele de calitate si cantitate prevazute in legislatia in vigoare;

7. complexul hotelier - structurda de primire turistica cu functiuni de cazare care cuprinde in perimetrul et una sau mai
multe structuri de primire turistice cu functiuni de alimentatie publicda, precum si structuri de primire turistice cu
functiuni de agrement turistic, toate aflate in administrarea aceluiasi operator economic;

8. complexul balnear - complexul hotelier care asigurd tratament balnear si de recuperare, autorizat, folosind factori
naturali de curd si agenti fizici terapeutici, prin baze de tratament medico-balnear autorizate de autoritatea
administratiei publice centrale din domeniul sanatatii;

9. destinatie turistica - zona cu o varietate de produse turistice in care exista resurse turistice componente ale mediului
natural si/sau antropic.

* http://turism.gov.ro/web/wp-content/uploads/2018/10/Legea-turismului.pdf (accesat 01.10.2021)
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10. ghid de turism - persoand calificatd si autorizata in conditiile legii, care insoteste si indruma turistul sau turistii,
oferind informatii cu privire la locurile vizitate;

11. licenta pentru agentiile de turism — document eliberat de catre autoritatea administratiei publice centrale din
domeniul turismului, prin care se atesta capacitatea unei persoane juridice, titulara licentei, de a vinde si oferi spre
vanzare pachete de servicii turistice si componente ale acestora, in conditii de calitate, siguranta si concurenta loiala

pentru turisti;

12. obiectiv turistic - element sau ansamblu de elemente al resursei turistice, individualizat si introdus in circuitul
turistic;

13. operator economic din turism — persoana fizica sau persoana fizica autorizata, intreprinderea individuala sau
familiala, societatea comercialda sau altd persoana juridicd constituitd conform legii, care desfasoara activitati
economice specifice din domeniul turismului;

14. organizatie de management al destinatiei - persoana juridica, care realizeaza politica de dezvoltare turistica,
inclusiv politica de marketing a destinatiei turistice;

15. patrimoniul turistic — ansamblul resurselor turistice si structurilor realizate in scopul valorificarii prin activitati de
turism,;




1. DEFINITII s1 CONCEPTE

1.7 Cadrul legal al turismului in Romania

16. domenii/partii pentru practicarea sporturilor de iarnid — zone special amenajate pentru practicarea in conditii de siguranta a
sporturilor de iarna;

17. pachet turistic — combinatia a cel putin doua tipuri diferite de servicii turistice destinate aceleiasi calatorii sau vacante, ...”

(13

18. plaja turistica - spatiu situat pe malul unei ape naturale, utilizat de turisti pentru imbdiere, expunerea la soare si/sau pentru alte
activitati terapeutice sau de agrement, spatiu ce se delimiteaza de administratorul legal al plajei;

19. produs turistic — ansamblu de bunuri materiale si/sau servicii capabil sa satisfaca nevoile de turism ale unei persoane sau ale unui
grup de persoane intre momentul sosirii s momentul plecdrii de la destinatia turistica;

20. resursa turistica - componentd a mediului natural si/sau antropic, care prin calitatile si specificul ei este recunoscuta, inscrisa si
valorificata turistic, Tn masura in care nu este supusa unui regim de protectie integrald, in conditiile legii. Resursele turistice sunt:

a) naturale: elemente geologice, geo-morfologice, hidrologice, speologice, de clima, de flora si de fauna, peisaje, zacaminte de
substante minerale si altele asemenea;

b) antropice: monumente arheologice, situri arheologice, monumente, case si ansambluri memoriale, elemente, structuri sau
monumente tehnice si de arta, muzee, elemente de culturd, folclor si artd populara, festivaluri si altele asemenea.
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21. serviciu turistic - reprezinta unul dintre urmatoarele servicii asigurate in scop turistic:

(a) transport de pasageri,

(b) cazarea care nu face parte intrinseca din transportul de pasageri si care este realizata in alt scop decat cel rezidential;
(c) alimentatie publica;

(d) tratament balnear, climatic sau balneoclimatic;

(e) agrement turistic;

(f) orice alt asemenea serviciu destinat a indeplini cerintele specifice ale turistilor;

22. sezon turistic estival pe litoralul romanesc - perioada cuprinsa in intervalul 1 mai — 30 septembrie a fiecarui an calendaristic;

23. Sistemul Informatic de Evidenta a Activitatii de Turism din Roméania, denumit in continuare SIEATR - ansamblu al sistemelor
si mijloacelor informatice necesare pentru tinerea evidentei operatorilor economici din turism, de evaluare a activitatii turistice, de
evaluare a circulatiei turistilor si de furnizare a informatiilor necesare institutiilor publice;
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24. statiune turistica - localitate sau parte a unei localitati care dispune de resurse turistice, care este atestatd prin Hotarare a
Guvernului initiatd de autoritatea administratiei publice centrale responsabild in domeniul turismului, din oficiu sau la propunerea
autoritdtii administratiei publice locale, in situatia indeplinirii cumulative a criteriilor si conditiilor de atestare, stabilite prin norme
metodologice. In functie de criteriile si conditiile de atestare, statiunile turistice pot fi: de interes national sau local. In functie de
acreditarea primita de la Ministerul Sanatatii, conform legii, statiunile turistice de interes national sau local pot fi si: balneare, climatice
sau balneoclimatice;

25. structura de primire turistica - orice constructie si/sau amenajare destinatd, prin proiectare, executie sau prin utilizare cazarii
turistilor, servirii mesei pentru turisti, agrementului, transportului special destinat turistilor, tratamentului balnear pentru turisti,
impreuna cu serviciile aferente, autorizatd de autoritatea competenta si clasificata conform legii;

26. traseu turistic - cale de acces, pietonala sau cu un mijloc de transport, semnalizatd si marcatd conform reglementarilor legale in
vigoare, care conduce la un obiectiv turistic sau care traverseaza o destinatie turistica;

27. turism - ramura prioritard a economiei nationale, cu functii complexe si implicatii multisectoriale, care cuprinde ansamblul
activitatilor desfasurate in scopul producerii de bunuri si servicii pentru turisti;

28. turism durabil — turismul care are un impact minim asupra mediului si culturii comunitatii gazda, contribuind in acelasi timp la
generarea veniturilor, ocuparii fortei de munca si conservarii ecosistemelor locale;
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29. turist — orice persoana care viziteaza un loc, altul decat cel unde se afla resedinta sa obisnuitd, in scopul efectuarii unor activitati cu caracter recreativ,
sportiv, medical, cultural, religios, de afaceri si altele, activitdti ce implicd minim o innoptare si a caror duratd este mai micd de 12 luni;

30. zona turistica a unitatii administrativ-teritoriale — zona din cadrul unitatii administrativ teritoriale care concentreaza o varietate de resurse si servicii
turistice, stabilitd si delimitata prin documentatii de amenajare a teritoriului sau de urbanism aprobate, in scopul promovarii destinatiei turistice.

Sectiunea IV — Patrimoniul turistic

Art. 18 Patrimoniul turistic este constituit din bunuri proprietate publica si bunuri proprietate privata si este protejat si valorificat in conditiile legii.

Art. 19 Gestionarea resurselor turistice naturale se asigura in conformitate cu prevederile legale care reglementeaza regimul silvic, regimul ariilor naturale
protejate, conservarea habitatelor naturale, a florei si faunei sdlbatice, regimul de gospodarire a apelor, regimul resurselor minerale.

Art. 20 Gestionarea resurselor turistice antropice se asigurd in conformitate cu prevederile legale ce reglementeaza protejarea monumentelor istorice, a
siturilor arheologice, a monumentelor de for public, a patrimoniului cultural national mobil, a muzeelor si a altor elemente de artd populard si folclor,
regimul deseurilor.

Art. 21 Entitatile care gestioneazd resursele turistice naturale si antropice furnizeaza autoritdtii publice centrale cu atributii In domeniul turismului,
informatiile necesare pentru fundamentarea programelor de dezvoltare si promovare a produselor turistice romanesti.
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Art. 22 (1) Autoritatile publice centrale si locale instituie masuri speciale de planificare si administrare a patrimoniului turistic, a
teritoriului, a statiunilor turistice si a activitatii din turism.

(2) Prin masuri speciale se inteleg masurile de ordin stiintific, juridic, administrativ, financiar, fiscal si tehnic menite sa asigure buna
gestiune, exploatarea sustenabila si durabila a resurselor turistice, inclusiv a peisajului.

(3) In acest scop, autoritatea publicd locald intocmeste documentatii de urbanism si amenajare a teritoriului, cu caracter director,
strategic si de reglementare, ca instrumente de coordonare a dezvoltarii Tn destinatia turistica, in acord cu potentialul acesteia in vederea
dezvoltarii durabile si care sd asigure o viziune de dezvoltare coerenta si competitiva a activitdtilor turistice.

(4) Autoritatile administratiei publice locale pe a caror razd administrativ-teritoriald se afla statiuni turistice supun spre avizare
autoritatii administratiei publice centrale responsabile in domeniul turismului documentatiile urbanistice aferente, respectiv, planurile
urbanistice generale, planurile urbanistice zonale si planurile urbanistice de detaliu, anterior aprobarii acestora prin hotarare a
consiliilor judetene/locale, in conditiile legii.

2

Ministerul de resort (al turismului, adesea asociat cu economia dar si cu dezvoltarea sau mediul) este cel care autorizeaza agentiile de
turism, structurile de cazare, unitatile de alimentatie publica, statiunile turistice, traseele turistice, partiille omologate, ghizii atestati,
plajele autorizate in scop turistic si centrele de informare si promovare turistica.
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» TUCN?! Detalii sunt date in Guidelines for applying protected area management categories??

[a - Rezervatia naturald strictd: Categoria Ia sunt zone strict protejate, destinate protejarii biodiversitatii si, de
asemenea, posibil caracteristicilor geologice/geomorfologice, unde vizita, utilizarea si impactul uman sunt strict
controlate si limitate pentru a asigura protectia valorilor de conservare. Astfel de arii protejate pot servi drept zone de
referinta indispensabile pentru cercetare stiintifica si monitorizare

Ib - Zona salbatica: ariile protejate din categoria Ib sunt de obicei zone mari nemodificate sau usor modificate,
pastrandu-si caracterul natural si influenta fara locuinte umane permanente sau semnificative, care sunt protejate si
gestionate astfel incat sa isi pastreze starea naturala.

IT - Parcul National: ariile protejate de categoria II sunt arii naturale mari sau aproape de zone naturale rezervate pentru
protejarea proceselor ecologice la scard larga, alaturi de complementul speciilor si ecosistemelor caracteristice zonei,
care oferd, de asemenea, o bazd pentru compatibilitatea ecologica si culturald, spirituald , stiintific, educational,
recreativ si oportunitati pentru vizitatori.

2Thttps://www.iucn.org/theme/protected-areas/about/protected-area-categories
22https://portals.iucn.org/library/sites/library/files/documents/PAG-021 .pdf



https://www.iucn.org/theme/protected-areas/about/protected-area-categories
https://portals.iucn.org/library/sites/library/files/documents/PAG-021.pdf

1. DEFINITII s1 CONCEPTE

1.8 Ariile protejate din Roméania

III - Monument natural sau caracteristica: ariile protejate din categoria III sunt puse deoparte pentru a proteja un anumit
monument natural, care poate f1 o forma de relief, 0 monta marina, o pesterd submarina, o caracteristica geologica, cum
ar f1 o pesterd sau chiar o caracteristica vie, cum ar fi o padurice Veche In general, acestea sunt arii protejate destul de
mici si au adesea o valoare ridicatd pentru vizitatori.

IV - Zona de gestionare a habitatelor/speciilor: ariile protejate din categoria IV au ca scop protejarea anumitor specii
sau habitate, iar gestionarea reflectd aceastd prioritate. Multe arii protejate din categoria IV vor avea nevoie de
interventii regulate si active pentru a raspunde cerintelor anumitor specii sau pentru a mentine habitatele, dar aceasta nu
este o cerinta a categoriei.

V - Peisaj protejat / peisaj marin: 0 zond protejata in care interactiunea dintre oameni si naturd de-a lungul timpului a
produs o zona cu caracter distinct cu valoare semnificativa, ecologica, biologica, culturala si scenica: si unde protejarea
integritatii acestei interactiuni este vitald pentru protejarea si sustinerea zonei si conservarea naturii asociate si alte
valori.

VI - Arie protejata cu utilizare durabila a resurselor naturale: ariile protejate din categoria VI conserva ecosistemele si
habitatele impreuna cu valorile culturale asociate si sistemele traditionale de gestionare a resurselor naturale. Ele sunt
in general mari, cu cea mai mare parte a zonei intr-o stare naturald, unde o proportie se afla sub gestionarea durabilad a
resurselor naturale si unde utilizarea non-industriala la nivel scdzut a resurselor naturale compatibile cu conservarea
naturii este vazutd ca unul dintre principalele obiective ale zona.
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Un peisaj reprezinta trasaturile vizibile ale unei suprafete de teren, formele sale de relief st modul in care acestea
se integreazad cu caracteristicile naturale sau create de om, adesea considerate in ceea ce priveste atractivitatea
lor esteticd. Un peisaj include elementele fizice ale formelor de relief definite geofizic, cum ar fi muntii (cu
ghetari), dealurile, corpurile de apa, cum ar fi raurile, lacurile, iazurile si marea, elementele vii ale acoperirii
solului, inclusiv vegetatia indigena, elementele umane, inclusiv diferitele forme de utilizare, cladiri si structuri si
elemente tranzitorii, cum ar fi iluminatul si conditiile meteorologice. Combinand atat originile lor fizice, cat si
suprapunerea culturald a prezentei umane, adesea create de-a lungul mileniilor, peisajele reflecta o sinteza vie a
oamenilor si a locului care este vitala pentru identitatea locald si nationala.

Caracterul unui peisaj ajuta la definirea imaginii de sine a oamenilor care il locuiesc si a simtului locului care
diferentiaza o regiune de alte regiuni. Este fundalul dinamic al vietii oamenilor. Peisajul poate fi la fel de variat
precum terenurile agricole, un parc peisagistic sau salbaticia. Pamantul are o gama larga de peisaje, inclusiv
peisaje inghetate din regiunile polare, peisaje muntoase, peisaje vaste desertice aride, insule si peisaje de coasta,
peisaje dens impadurite sau impadurite, inclusiv paduri boreale din trecut si paduri tropicale tropicale si peisaje
agricole de temperat si regiuni tropicale.
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European Landscape Convention (Florence, 2000) promoveazad protectia, managementul si amenajarea
peisajelor si organizeazad cooperarea internationald pe probleme de peisaj. Legislativ, aceastd conventie este
legiferata de Treaty No.176 , Council of Europe Landscape Convention (ETS No. 176). In viziunea acestei
conventil peisajul este privit ca o zona, asa cum este perceputd de oameni, al cdrei caracter este rezultatul
actiunii si interactiunii factorilor naturali si/sau umani.

Conventia 1si propune o crestere a constientizarii in randul societatii civile, organizatiilor private, si autoritatile
publice a valorii peisajelor, a rolului acestora si a modificarilor aduse acestora. Astfel un rol principal este cel de
instruire si educatie, prin pregdtirea unor specialisti in evaluarea, politica, protectia, managementul si
planificarea peisajului;

Se pune accent si pe identificarea peisajelor proprii la nivel national sau european, pe analiza caracteristicile
acestora si fortele si presiunile care le transforma; conventia asigura si un cadru de evaluare a calitatii peisajelor
s impune celor care o adopta stabilirea unor masuri de imbunatatire a calitdtii peisajelor si a protectiei acestora.
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* Peisaje fizice:

Desert, Plain, Taiga, Tundra, Wetland, Mountain, Mountain range, Cliff, Coast, Littoral zone, Glacier, Polar
regions of Earth, Shrubland, Forest, Rainforest, Woodland, Jungle, Moors, Steppe, Valley.

* Peisaje antropizate:
Peisajele agrare, peisajele miniere
* Peisaje antropice:

Peisajele urbane, peisajele industriale
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